
Estrategia de
Reconocimiento de Marca
para MG en las Redes
Sociales

Objetivo Principal: Fortalecer el reconocimiento de marca de nuestra agencia de marketing
en redes sociales y posicionarnos como líderes en la industria.

Plataformas de Enfoque: Facebook e Instagram (de momento)



Paso 1: Definir la
Identidad de la Marca

Reforzar nuestra propia identidad visual y tono de voz para que reflejen nuestra
experiencia y profesionalismo.
Crear un conjunto de directrices visuales y de contenido para mantener la coherencia.



Paso 2: Audiencia
Estratégica
Definir nuestra audiencia objetivo: empresas en crecimiento, emprendedores y
negocios que buscan expandirse en línea (ya no solo apuntar a un rubro).



Paso 3: Contenido de
Valor

Desarrollar contenido que muestre nuestro conocimiento en marketing digital: consejos,
tendencias, casos de éxito, infografías, etc. (Básicamente ya está hecho).



Paso 4: Anuncios
Segmentados

Utilizar anuncios patrocinados en Facebook para llegar a tomadores de decisiones en
empresas.
En Instagram, promocionar contenido valioso para aumentar el alcance entre
emprendedores y negocios pequeños.



Paso 5: Publicación
Estratégica

Crear un calendario editorial que abarque temas clave en marketing digital.
Publicar regularmente en días y horas en que nuestra audiencia esté más activa.



Paso 6: Uso de
 Historias y Videos

Utilizar Instagram Stories para mostrar el "detrás de escena" de la agencia y resaltar
logros.
Publicar videos cortos que presenten a nuestro equipo y expliquen conceptos de
marketing.



Paso 7: Interacción y
Networking

Responder activamente a comentarios y mensajes para demostrar atención al cliente
excepcional. (Aún no existe esa interacción)
Participar en conversaciones relevantes en grupos y hashtags de la industria. (Debe
aplicarse)



Paso 8: Casos de Éxito y
Testimonios (a futuro)

Compartir casos de éxito de clientes anteriores para demostrar resultados concretos.
Pedir a los clientes satisfechos que compartan testimonios en nuestras redes sociales.



Paso 9:
Medición y
Ajuste Utilizar métricas de redes sociales para

evaluar el rendimiento de nuestras
publicaciones y anuncios.
Ajustar la estrategia según los datos
recopilados para optimizar resultados.

CON ESTA ESTRATEGIA
PERSONALIZADA, NUESTRA AGENCIA
DE MARKETING EN REDES SOCIALES
PODRÁ DESTACAR EN UN MERCADO
COMPETITIVO, DEMOSTRANDO
NUESTRA EXPERIENCIA Y
GENERANDO UN SÓLIDO
RECONOCIMIENTO DE MARCA ENTRE
NUESTRA AUDIENCIA OBJETIVO.


