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Social Media Manager
Rabbit, Agencia de Marketing
01-07-2024 - 30-11-2024
Diseño de estrategias de contenido acorde a las tendencias, planificación y calendarización para las redes
sociales de las 5 marcas con las que trabajabamos. 
 Edición de videos, además de la creación de gráficas en conjunto con el equipo.

Community Manager y generadora de contenido
Nueva Diva make up & beauty 
19-02-2024 - 15-09-2024

@nuevadivamakeup_cta
Calendarización y generación de contenido para las redes sociales de la marca. 
Contacto con influencers, maquilladores, modelos y estilistas para producciones fotográficas o colaboraciones.
Pautas publicitarias mediante Facebook Ads e Instagram Ads.
Programación del contenido: 1 reel por día o carrusel de imagenes y 4 historias por día.

Community Manager y generadora de contenido
City Blanco
18-09-2023 - 09-02-2024

@cityblanco
Calendarización y generación de contenido para las redes sociales y web de la marca junto equipo de DEONCE.
Contacto con influencers, modelos, para contenido diario y sorteos en conjunto para aumentar seguidores.
Pautas publicitarias por Instagram Ads. 
Programación del contenido: 1 reel diario y juegos diferentes en historias para generar comunidad e interacciones.
Actualización de las fotografías en la tienda online en “deonce”.

Community Manager y generadora de contenido
Rafina 
18-04-2022 - 31-05-2023

@rafina.oficial
Creación y actualización de la tienda online mediante la plataforma Rubicom, además del despacho de pedidos.
Calendarización y generación de contenido para las redes sociales y web de la marca. 
Contacto con influencers, agencias de modelos, maquilladores y estilistas para producciones fotográficas. 
Elaboración de estrategias con diferentes pautas, mediante Facebook Ads. 
Programación del contenido en redes: 1 posteo en el feed por día, 2 reels por semana y de 5 a 6 historias por día.
Realización de fotoproducto, lookbooks, campañas y reels de la marca.

MACARENA SANCHEZ Formación relevante

Cursos

Certificaciones en
Display de Google Ads,
Búsqueda de Google
Ads & Google Analytics

 Google Ads y Google Analytics     
06-07-2022

Iluminación
Cinematográfica  
aplicada a Moda

study store
Posgrado - Graduado
01-10-2017 - 01-07-2018

Fotografía de Moda
Avanzada

study store
Posgrado - Graduado
01-08-2018 - 01-11-2018

Experiencia laboral relevante

Community Manager y
Fotógrafa Profesional,
especializada en Moda con
conocimientos en Fashion Film.

Dirección
Catamarca.

Fecha de nacimiento
29/11/1995

Celular
11 2404 3383

email
macarena.sanchez@outlook.es

Marketing Digital
coder house
Postgrado - Graduado
01-05-2021 - 18-10-2022

Fotografía Profesional
ISEC
Universitario - Graduado
01-03-2015 - 01-12-2017

Portfolio fashion photograpy
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Generación de Contenido Las realizaba a partir de la información que los clientes solían
preguntar siempre, tal como: las direcciones de las sucursales,
horarios de apertura y cierre, promociones bancarias y nuevos
ingresos. armado de historias
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También realizaba historias variables más de relleno con clips
de los videos del fotoproducto o historias que generen
interacción como el juego de “sopa de letras”. 

Generación de Contenido
armado de historias
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Generación de Contenido

Planificador Visual1
Simulaba un feed para ver como
quedarían las publicaciones para
darles un sentido estético y a su
vez, para una mejor organización y
distribución de los reels entre sí.

Copys2
Preparaba las descripciones de
las publicaciones acorde a las
tendencias y lo que se tenia que
comunicar.

Hashtags3
Tenía 4 conjuntos de hashtags que
iban de acuerdo a la temática de
cada imagen, variaban entre: videos
graciosos, placa informativa, venta y
profesiones.

Programación 4
Programación del contenido
teniendo en cuenta las fechas
especiales, cuyo objetivo es
cumplir la planificación de 15 a 30
días con la posibilidad de que varié
alguna publicación.

PREVIEW
armado de05



Generación de Contenido armado de previews
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Generación de Contenido colaboraciones
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Organizo las colaboraciones con modelos / influencers, sorteos en
conjunto con manicuristas, por ejemplo, para ampliar la comunidad
pero en relación a nuestro rubro.
Una vez definida la estrategia a realizar, investigaba posibles
colaboradores, organizaba el contenido a filmar y coordinaba la
producción del contenido.
Una vez creado los videos, se los enviaba a los colaboradores para que
lo publiquen en la fecha estipulada de cada posteo.

Colaboración con Roo Beauty por el día de la Mujer

Colaboración con Maria T Noa Colaboración con Brenda

El aumento de interacciones al momento de
realizar una colaboración como el sorteo de
Maria T, junto a campaña publicitaria para
potenciar el resultado de conseguir más
seguidores junto a la comunidad del skincare.



Estadísticas Pauta Publicitaria
Elemento 1 Elemento 2 Elemento 3 Elemento 4 Elemento 5

0

10

20

30

40

50

Se suelen realizar campañas publicitarias dos veces al mes, esta última del sábado 18 de mayo fue con un presupuesto de $37.400 y con una duración de 7 días. Elegimos
potenciar este reel que dio buenos resultados en sí de manera organica y paso de tener un alcance inicial de 6.084 a 92.000, sumando unos 300 seguidores aproximadamente.
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30-05-2024
7.020 seguidores

identidad de marca
planificación de contenido.
creación de contenido de
calidad con visualizaciones. 
contacto con influencers,
modelos y colaboraciones.
realización de campañas
publicitarias en facebook ads.

19-02-2024
5.462 seguidores
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Generación de Contenido Las realizaba a partir de la información que los clientes solían
preguntar siempre, tal como: las direcciones de las sucursales,
horarios de apertura y cierre, promociones bancarias y enlace a
la tienda online para el swipe up. armado de historias
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También realizaba historias variables más de relleno con clips
de los videos del fotoproducto, lookbook o campaña de la
temporada o historias que generen interacción como la sección
"this or that". 

Generación de Contenido
armado de historias
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Generación de Contenido

Planificador Visual1
Simulaba un feed para ver como
quedarían las publicaciones para
darles un sentido estético y a su
vez, para una mejor organización y
distribución de los reels entre sí.

Copys2
Preparaba las descripciones de
las publicaciones acorde a las
tendencias y lo que se tenia que
comunicar.

Hashtags3
Tenía 4 conjuntos de hashtags que
iban de acuerdo a la temática de
cada imagen, variaban entre: venta
online, sucursales y nuevo ingreso
de indumentaria en general.

Programación 4
Programación del contenido
teniendo en cuenta las fechas
especiales, cuyo objetivo es
cumplir la planificación de 15 a 30
días con la posibilidad de que varié
alguna publicación.

PREVIEW
armado de12



Organizaba toda la Campaña fotográfica de las nuevas temporadas, para ello proponía diferentes ideas creativas de las posibles temáticas
acorde a las prendas a través de un brief. 
Una vez este seleccionado y definida la fecha, idealmente un mes antes del lanzamiento, me encargaba de conseguir la locación ideal acorde
al presupuesto y armar el equipo de producción en el cuál participaban: una fotógrafa, una maquilladora, dos modelos profesionales de
agencia, estilista para complementar los looks y yo que también realizaba los fashion films de la marca y los reels, contenido distribuido para
los 6 meses de la temporada.

Generación de Contenido producción de campañas
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Organizaba el Lookbook cuando ingresaban prendas para la tienda online.
Definía una fecha y organizaba con la agencia, ya que era la encargada de realizar las fotografías y reels, estos ya estaban editados en la
misma semana por lo que no era necesario realizarlos con tanta antelación como en el caso de las campañas. 
Una vez listo el material, lo cargaba en la tienda online para publicitar los nuevos productos mediante historias e idealmente mediante pauta
publicitaria en Facebook Ads. También actualizaba las plantillas de las historias con las nuevas fotos/videos y preparaba los nuevos previews
a publicar acorde a la calendarización estipulada.

Generación de Contenido producción de lookbook
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Buscaba diferentes influencers y creadoras de contenido para luego hacer una selección y ahí coordinar el trabajo a realizar.
Influencers: me fijaba que su público y contenido coincidiera con el de la marca. En la última colaboración realizada obtuvimos como resultado más de
1.000 seguidores en una semana, además de interacciones y ventas en la tienda online por parte de su comunidad.
Creadoras de contenido: organizaba la entrega de prendas y el tipo de contenido que necesitábamos, tanto fotos y videos por look, para luego poder
utilizarlo en el feed por un tiempo breve de 1 mes aproximadamente o para el uso de las fechas especiales como navidad.

Influencers/Creadoras de Contenido
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Cree las cuentas publicitarias y el administrador comercial ya que cuando ingrese a la marca no tenían cuenta en Meta, con el fin de poder publicitar mediante Facebook Ads. 
Realice charlas junto a Facebook Meta Marketing para obtener créditos publicitarios para la marca.
Si bien se evaluó la posibilidad de sumar también Google Ads, se prefirió crecer primero en instagram y en web antes que ocupar esa área. 
Al realizar las campañas y lookbooks, tenia en cuenta el material a generar para luego publicitarlo con la música correspondiente para no infringir las normas de Facebook y
respetando siempre los términos y condiciones. 
Las pautas se hacían con los objetivos de alcance, reconocimiento y tráfico, en un principio hacia la misma página de instagram y luego hacia la tienda online.
Estos son los resultados de la última pauta publicitaria del 25 de Enero.

Estadísticas Pauta Publicitaria
Elemento 1 Elemento 2 Elemento 3 Elemento 4 Elemento 5
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Search

Además de organizar el lookbook correspondiente, debía armar las piezas graficas para anunciar las

promociones, eliminar artículos de temporadas anteriores y cargar los de la nueva.

Estaba en contacto constantemente con los dueños de la plataforma de la tienda "Rubicom" ya que

a veces les pedíamos elementos específicos, como por ejemplo: el sumar la opción de videos en el

catalogo de la tienda.

 . actualización de web .

rafinaoficial.com

El armado de catalogo online lo

realizaba acorde al stock contado por el

deposito. Lo publicaba con fotos y videos

del lookbook. 

Como por ejemplo: la remera "Tromen

negro mate" es uno de los videos que

realice durante la producción.
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Search

Las ventas realizadas en el mes de Mayo del 2023 por el total

de $87.700, a través de la plataforma Rubicom, en este mes fue

únicamente pautada una colaboración con una influencer pero

no se realizo publicidad mediante Facebook Ads como en las

temporadas anteriores.

. ventas en web .

rafinaoficial.com
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31-05-2023
12.800 seguidores

identidad de marca
planificación de contenido.
creación de contenido de
calidad con visualizaciones. 
creación de la web y
actualización de la misma.
RAFINAOFICIAL.COM
contacto con influencers,
agencias, creadoras de
contenido y producción en
general para lookbooks y
campañas.
realización de campañas
publicitarias en facebook ads.

18-04-2022
4000 seguidoresRAFINA
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Medios de
contacto

15 2404 3383

macarena.sanchez@outlook.es

@macarenasanchezph

Muchas gracias!


